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Dar lo mejor


https://www.youtube.com/watch?v=Ex2V16Eaxy0

Y la utopia es como el horizonte,
cuando avanzas, él también lo hace.



D. TOMAS PASCUAL SANZ
Fundador

1 Leche uperisada de larga vida. 2 Envasado en brik. 3 Calidad en origen: tanques de frio, veterinarios, cisternas laboratorio.

Dar lo mejor


https://www.youtube.com/watch?v=T2Y3qjRK5HY&t=47s
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https://www.youtube.com/watch?v=0CLlZlGEhHs&t=29s

Dar lo mejor es aceptar que nada
es para siempre, que los tiempos
cambian a cada segundo...



Dar lo mejor

Pascual
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S.L.U.

Mesta
Sostenibilidad

y Emisiones, S.L.

Andala
Nutricidon S.L

CORPORACION
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Calidad Pascual
S.A.U.

Industrias Lacteas Pascual
S.L.U.

Qualianza
Servicios Integrales de Distribucidn
S.L.U.

Ibérica Lacto Fresh
S.L.U.

Hnos. Jurado
S.L.U.

Arandovo
S.L.U.

Kampinas
S.L.U.

La Quinta
Administracidon
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Real de la Quinta
Lakes&Golf Club
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...y que afortunadamente eso nos
permite seguir siendo como somos.
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Presencia internacional

Principales focos de venta

+50

PRESENCIA EN PAISES

Produccién local con fabricas en
Marruecos, Angola, Guatemala y
Filipinas.
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Dar lo mejor es disfrutar de las propiedades y todo
el sabor de la mejor Leche certificando el bienestar
de todos los animales que |la hacen posible.
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En Leche Pascual llevamos més de 50 anos,
desde 1969, dando lo mejor en nuestra
cadena de valor para garantizar la maxima
calidad en todos nuestros productos.
Todas nuestras granjas estén certificadas
en Bienestar Animal con AENOR, la
Unica certificacion en Espana que puede
garantizar los requisitos establecidos en
Welfare Quality®, el mas alto estandar
europeo para las evaluaciones en granja
de vacuno lechero. Dar lo mejor es cuidar
de nuestros animales porque cuanto
mejor esté la vaca, mejor serd la leche.

Ademads, acompafiamos y asesoramos a
nuestros ganaderos, en 292 granjas, para
crear relaciones de larga duracién y seguir
dando vida a la "Espafa Vaciada” El 85%
de ellos lleva con nosotros méas de 15
anos y contribuimos a frenar el abandono
de las explotaciones en nuestro pais con
un destacado programa de becas para los
hijos de nuestros ganaderos.

Recogemos la leche diariamente para
asegurar su mayor grado de frescura y la
envasamos al poco tiempo de su ordefio,
triplicando los controles exigidos por la

ley. Utilizamos los envases mas sostenibles
del mercado, como la primera botella de
leche 100% hecha de otras botellas, 100%
transparente y 100% reciclable. O el Tetra
Brik Cero emisiones netas, con un 89% de
materiales renovables como la cafa de
azucar.

En este sentido, también impulsamos
programas de eficiencia productiva para
reducir el impacto de nuestras granjas
e iniciativas innovadoras como Mesta,
una sociedad que tiene la ambicidn de
acelerar la transicién hacia la neutralidad
climatica de nuestra cadena de valor.

La marca insignia de Pascual ofrece una
amplia gama de productos, desde sus
leches cléasicas (Entera, Semidesnatada
y Desnatada) hasta leches funcionales:
Calcio y Sin Lactosa. Sus formatos se
adaptan a los distintos perfiles de
consumidores: brik de 1 litro, mini-brik de
200 ml. y la nueva botella de 1,5 litros, la
mas sostenible del mercado.

* Las vitaminas A, D, B12, Bé, B9, Zinc y Selenio contribuyen al funcionamiento normal del sistema

inmune. Ideal para el consumo de toda la familia.

Mas informacién: www.lechepascual.es



Dar lo mejor es envasar agua de mineralizacién
muy débil utilizando cada vez més plastico
reciclado en todos nuestros formatos.






La Sierra de Guadarrama es donde se
encuentra el agua de los manantiales
de Bezoya, en Ortigosa del Monte
y Trescasas (Segovia). Desde 1974,
en Pascual damos lo mejor para
promocionar los habitos de vida
saludable, a través de la hidratacidn,
con nuestro agua de mineralizacién
muy débil.

Ademads, creemos que sostenibilidad
y futuro van de la mano. Cada paso
cuenta, por eso en Bezoya nos
preocupamos de asegurar una gestion
responsable en toda nuestra cadena
de valor. El Compromiso Bezoya es la
columna vertebral de nuestra estrategia
de sostenibilidad que nos ha situado a
la cabeza del sector y se basa en cinco
pilares principales: proteccién del
origen; envasado sostenible y residuo
cero; producto (envase sostenible y con
menos impacto); movilidad sostenible;
y reciclaje.

Apostamos por el pléstico reciclado

y reutilizamos los recursos que ya
existen, por eso desde 2021, el 100%

Mas informacion: www.bezoya.es

de nuestras botellas estdn hechas de
otras botellas, obteniendo el Sello
AENOR 100% Plastico Reciclado al
conseguir que todas nuestras botellas
se fabriquen Unicamente a partir de
plastico reciclado (rPET).

También envasamos sin dejar huella y,
desde 2022, somos carbono neutral,
reducimos al méaximo las emisiones
que generamos en nuestro proceso de
envasado e invertimos en proyectos de
compensacion.

Bezoya sigue innovando con nuevos
formatos como el Bag in Box de 8 litros,
practico y sostenible, que incluye un
grifo dispensador y estd hecho con un
menos 60% de plastico por litro. Un
formato muy innovador, tanto para el
canaldealimentaciéncomo paraelcanal
Horeca, que también se ha implantado
con dos modelos de negocio: grifo y
maquinas dispensadoras para fomentar
el consumo de Agua Mineral Natural
Bezoya en hosteleria.



Dar lo mejor es ser los pioneros en mezclar fruta y leche,
consiguiendo un producto rompedor como Bifrutas,
pero seguir buscando cada dia nuevas y mejores
mezclas: mas nutritivas y naturales.



Dar lo mejor



SIN AZUCAR'
ANADIDO*

fim

4 SIN AZUCAR
DIDO* SIN AZUCAR SIN AZUCAR

'ﬁ' ‘ ¥ ANADIDO ANADIDO 3 SIN,AZUCAR
4 ANADIDO*
[
B g

fr%tas fB taS '}.f Jﬁ?

! 'ANADIDO

Ingredientes de origen

; : Aoics b
4 i . 100%
ln!ledlentes de origen Satecisnter 40wl 1 N t a l
In igen
sved ientes :seoor g Oo% “ oto% I qltamngcr
100% | Natural atural’ rropicaL T e
“ atu ra e ——— AT
atural “<:> PRSI o — (ECRTY ‘
le;awomg;ggl- 15.2,ILER'?,,::W5? e s T “’ __Y vitamina C 10"'9r§dlenles de onBQAL
) s T
Contiene agicare naturalmente presentes- v s évuﬁll&’ :

Con ellanzamiento de Bifrutasen 1997, Pascual cred una
nueva categoria de mercado mezclando lo mejor de la
fruta y lo mejor de la leche, consiguiendo un producto
rompedor. En 2022, Bifrutas cumplié su 25 aniversario,
buscando cada dia nuevas y mejores mezclas: mas
nutritivas, naturales y con un sabor espectacular. Una
propuestasana, nutritiva y refrescante. Por eso contamos
con dos gamas: Original y Natural.

La gama Original, con el sabor de siempre, esta
compuesta de sus clasicos 4 sabores (Tropical,
Mediterraneo, Pacifico y Paraiso). Un producto envasado
en Tetra Brik Bio-based, con un 75% de materiales
provenientes de fuentes renovables y tapon vegetal, el
mas sostenible de su categoria.

La gama Natural es la Unica del mercado sin azlcar ni
edulcorantes afadidos y con ingredientes de origen
100% natural y vitamina C. Ademas, en 2023, la marca
ha ampliado esta gama Natural con el lanzamiento
del Bifrutas con base de bebida vegetal de avena, una
alternativa ‘plant-based’ que refleja el compromiso
de la marca con la innovacién y su vocacién de seguir
respondiendo a las necesidades y gustos de los
consumidores.

Mas informacién: www.bifrutas.com



Dar lo mejor es hacer bebidas vegetales Vivesoy
con materias primas de cultivo local
y minimizando el impacto ambiental.



100% CULTIVO LOCAL

O

CALIDAD y SABOR
estan muy CERCA DE TI




Desde su lanzamiento en 2002, Vivesoy ha sido pionera
en el desarrollo de bebidas 100% vegetales para el gran
consumo en Espana, abriendo toda una nueva categoria
de productos en la oferta de bebidas saludables. Para
Vivesoy dar lo mejor es elaborar bebidas vegetales con
semillas procedentes de cultivos situados en Espana,
siendo la Unica marca de bebidas vegetales 100% cultivo
local, fomentando la economia local y minimizando su
impacto medioambiental.

Impulsamos el trabajo de mas de 150 familias de
agricultores en nuestro pais, generando empleo en
las zonas rurales y asesorandoles en el cuidado y en el
manejo de sus cultivos. Ademas, ponemostodos nuestros
esfuerzos en minimizar el impacto en el planeta, por
eso todos nuestros cultivos estdn muy cerca, haciendo
menos kildmetros para disminuir la huella de carbono y
los gases emitidos a la atmdsfera.

La cercania con el origen de nuestros ingredientes es la
garantia para ofrecer un producto de méaxima calidad
y apostar por la innovacién. Controlamos y analizamos
todo muy de cerca, desde la semilla hasta el envasado. Es
por eso que nuestras bebidas vegetales de soja, avena,
almendras y frutos secos tienen un sabor excelente e
inigualable, todas 100% de cultivo local.

Mas informacién: www.vivesoy.com



Dar lo mejor es llevar el mejor caté a mas de 100.000 bares
y restaurantes, uno por uno, ayudando a todos
los hosteleros a dar lo mejor a sus propios clientes.



Maestros del café.
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Pascual incorporé en 2010 la
marca navarra de café Mocay
para seguir evolucionado vy
adaptarse asi a las nuevas
necesidades del sector de
la hosteleria, cada vez mas
exigente y diversificado, con
una amplialinea de productos
y un servicio integral para
cada negocio.

Mocay “Maestros del Café”,
da lo mejor llevando café y
sus complementos a mas de
100.000 bares y restaurantes
de este pais, acompanando
al hostelero para que consiga
el mejor café en cada taza a
través de una propuesta de
valor que engloba tanto el
producto como el servicio
que ofrece.

La marca de café de Pascual
llega al consumidor final con
tres categorias de producto:
capsulas 100% compostables

Mas informacién: www.mocay.com

compatibles con sistema
Nespresso, convirtiendo a la
categoria monodosis en una
gama totalmente sostenible;
vasos de café listos para
tomar, en formato RTD; y café
molido de 250g.

Ademas, lanzd en 2022 su
propio ecommerce, que
se une a su brandstore en
Amazon, para extender ‘el
café de los baristas’ a un
nuevo publico, los hogares
de todo el territorio nacional.

Desde el inicio de 2023,
Mocay se ha convertido en
el primer gran fabricante en
sustituir el torrefacto por el
de tueste natural en toda su
gama de cafés, mejorando, de
esta manera, tanto la imagen
de marca como la calidad y
naturalidad de sus productos.
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Fundada en el afo 1912 por la familia Jurado, la marca
alicantina se especializé en el tueste, fabricacion y elaboracidon
del café en la Comunidad Valenciana. Desde entonces, Café
Jurado se ha expandido dentro y fuera de Espafa, con
presencia en 20 paises y con 9 delegaciones provinciales en
el territorio nacional, ademas de una plataforma propia de
e-commerce.

Café Jurado fabrica y distribuye una gran variedad de
referencias de café en grano, molido, liofilizado, soluble y en
formato capsula, ademas de té e infusiones; llegando a una
red de méas de 5.000 establecimientos en el canal Horeca.

Todos sus productos estan certificados y cumplen los
requisitos de la Internacional Food Standard, una de las
certificaciones mas estrictas en el sector alimentario, y
también del Comité de Agricultura Ecoldgica (CAE), que
regula el cumplimiento de la aplicacién de la normativa en
esta materia.

La trayectoria de Café Jurado siempre ha ido acompanada
de su compromiso por la calidad de sus productos, que
comienzan en el propio proceso de cultivo y culminan en
los establecimientos de hosteleria; asi como de mantener y
transmitir la inigualable cultura del café.

Mas informacién: www.cafejurado.com/es/



Dar lo mejor es ofrecer una amplia gama
de productos competitivos en diferentes formatos
y sabores, adaptados a las necesidades del negocio,
y de una alta calidad nutricional.
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Pascual lanzé en 2021 una nueva marca de
zumos para el canal Horeca, Essential, que
también se distribuye en tiendas de conveniencia
y alimentacion.

‘ Pascual Essential ofrece un portfolio superior con
una alta calidad nutricional eliminando todos
los azlcares anadidos en el canal alimentacidn,
suprimiendo todos los néctares con azucar,
para ofrecer zumos de fruta ain mas naturales y
saludables. Se trata de una nueva marca que se

. presenta en diferentes formatos, como el brik, el
pet, el vidrio o el Bag in Box, para adaptarse a las
5 necesidades de cada canal de venta.

De esta forma, continuamos dando pasos en
nuestro compromiso con el sector hostelero,
ofreciendo una amplia gama de productos
competiti-vos en diferentes formatos y sabores,
adaptados a las necesidades del negocio.

En 2022, Essential ha estrenado su nueva web,
posiciondndose como referente en la categoria
para el disfrute sano en cualquier momento del

dia.
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Dar lo mejor es elaborar productos, con huevos frescos,
de la maxima calidad y seguridad alimentaria,
adaptandose a las necesidades de sus clientes

y consumidores desde 1993.
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Desde 1993 elaboramos
productos, con huevos frescos,
delaméxima calidady seguridad
alimentaria, adaptandose a las
necesidades de los clientes
y los consumidores. También
disponemos del preparado
para tortilla de patata Pascual, el
complementoideal paraelhuevo
liquido Pascual y una solucién
exclusiva para hosteleria vy
adaptada a sus necesidades. Se
trata de una receta casera, con
ingredientes 100% naturales y
con la garantia de calidad.



Dar lo mejor es ofrecer una amplia gama de yogures y postres
elaborados con auténtica Leche Pascual para hacer disfrutar
al consumidor de su cremosidad y sabores unicos.



Yoeupaﬁs

Pascual

Dar lo mejor



Ofrecemos una amplia gama de
yogures y postres elaborados
con auténtica Leche Pascual para
hacer disfrutar al consumidor
de su cremosidad y sabores
Unicos. El yogur pasteurizado
después de la fermentacion que
se puede conservar fuera de la
nevera, el Unico elaborado con
leche 100% de Bienestar Animal.
: - Ademas, Pascual cuenta con sus
Pascual| | 'Pascual| Pascual | : tradicionales postres: natillas y
N B flanes.

T o
£
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Blueberry / Arindane

'Pascual |

Plain / Natural -y g Coca / Coconut

Mas informaciéon:www.lechepascual.es/productos/yogures/



La division de batidos de Pascual cuenta con un amplio porfolio de
marcas como Oreo, Milka, Batidos Pascual y, fruto de la Joint Venture
con ldilia Foods, con ColaCao Energy, ColaCao Shake y Okey.
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BATIDOS

Pascual

La division de batidos de Pascual cuenta con un amplio
porfolio de marcas como Oreo, Milka, Batidos Pascual y,
fruto de la Joint Venture con Idilia Foods, con ColaCao
Energy, ColaCao Shake y Okey.

En Batidos Pascual tenemos un compromiso con
la nutricion de los méas pequefos, nuestras recetas
estdn especialmente formuladas para cumplir con
los criterios de alimentaciéon recomendados para los
centros educativos, marcados por la Agencia Espanola
de Seguridad Alimentaria y Nutricion (AESAN). Unas
recetas completas y nutritivas con la mejor leche
Pascual de Bienestar Animal.

Porsu parte, Oreoy Milka,ambas licencias de Mondeléz,
consiguen ampliar el mercado de la division de batidos
de la compafia con la indulgencia, como maximo
exponente, y con constantes innovaciones dentro de
la categoria; mientras que Colacao llega a un publico
mas joven a través del sabor Unico de un producto
tan reconocido y con una marca muy comprometida
socialmente, como demuestran afno tras afio en su
campafa contra el bullying escolar y para conseguir
una sociedad mas inclusiva.

Mas informacioén: lechepascual.es/productos/batidos/
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Dar lo mejor es apoyar al sector de la hosteleria haciéndole
la vida mas facil a nuestros clientes ofreciendo soluciones
integrales y comprometiéndose a cumplir con toda la entrega.
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Pascual Profesional es la marca
exclusiva dirigida al sector de
la hosteleria, enfocada a dar
soluciones integrales al hostelero:
productos adaptados al canal,

servicios de valor anadido,
soluciones a medida, reparto
impecable y respetuoso con
el medioambiente, formacidon

y asesoramiento. Porque dar
lo mejor es comprometerse a
cumplir con toda la entrega, de
principio a fin.

Pascual Profesional ofrece ademés
al hostelero una plataforma
relacional, mésallddelecommerce,
donde incluimos tanto productos
como servicios. Queremos ser
un aliado de referencia, seguir

desarrollando  una propuesta
de valor integral (productos
y  servicios) 'y  aprovechar

las oportunidades del entorno
digital.

En 2021, nacié Kitchen Academy,
el espacio de formacién y gestidn
de negocios de hosteleria de

Pascual Profesional, donde la
cocina tiene un papel principal.
Mediante talleres, charlas vy

eventos formativos, los hosteleros
tienen la  oportunidad de
aprender a mejorar la gestion
de sus establecimientos, afinar
su propuesta de valor, aumentar
la rentabilidad y alcanzar sus
objetivos.  Una  herramienta
de valor anadido para el
hostelero que se une a Mocay
Academy, el espacio creado
para formar a nuestros clientes
con los mejores maestros del café,
aportando asi soluciones reales a
cada tipo de negocio.

Mas informacién: www.pascualprofesional.com



Dar lo mejor es aliarnos con socios especialistas
en sus respectivos sectores, que aportan valor
y garantia de sostenibilidad para cada negocio.
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Dar lo mejor es entender que el

“que” es importante, pero mas aun
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como” hacemos las cosas.
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Dar lo mejor es apostar por el futuro de la alimentacién
creando valor y brindando al consumidor una experiencia
memorable, contribuyendo a la supervivencia
de nuestro planeta.






Pascual Innoventures es el
brazo de la innovacién abierta
de Pascual y se sumerge en el
ecosistema emprendedor para
crear alianzas con startups que
comparten la misma filosofia;
anticipar las necesidades
alimentarias mundiales y
presentarlo a la sociedad. Se
trata de brindar al consumidor
una experiencia memorable
y, al mismo tiempo, contribuir
a la supervivencia de nuestro
hermoso planeta.

Nace como un modelo diferente
de Corporate Venture Capital
para identificar y desarrollar
nuevas oportunidades de
crecimiento 'y negocio. Es
una apuestadelafamiliaPascual,
creada como una sociedad
independiente, que trabaja de
manera auténoma, mas 4agil,
pero comparte la misma visiony
valores que la compania.

Tenemos 4 pilares: Explorar,
Inventar, Invertir y Acelerar.
Nuestro objetivo es ayudar
a las startups a desarrollarse
para crecer de la mano. No solo
somos un vehiculo de inversidn,
sino un partner acelerador que
los va a acompanar en todo el
proceso, desde el desarrollo
de la idea o negocio, hasta la
busqueda de otros inversores.

De Pascual Innoventures
surgié Mylkcubator, la primera
incubadora global enfocada
a la detecciéon y desarrollo de
startups altamente innovadoras
especializadas en la aplicacién
de nuevas tecnologias a la
cadena de valor de la industria
lactea, que ya se encuentra en
su segunda edicidn.

Mas informacién: www.pascualinnnoventures.com



Desde hace 50 anos eso hacemos en Pascual,
dudar de nosotros mismos cada manana.
Dudar y preguntarnos si todo lo que hacemos
es lo mejor que podemos dar.
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‘Vivesoy es zumo de Fruta
con los beneficios

Pascual

Dar lo mejor


https://www.youtube.com/watch?v=wYxLuD06UvA
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